Conceptuitwerking
Associaties product

Product: Bacardi Freezer 

· Winter

· Bekend merk 
· Koud

· IJs
· Drank

· Jong

· Bevroren

· Verkoelend

· Cocktails

· Likken
· Design

· Productnaam

· Alcohol

· Trendy

· Vernieuwend

· Uitgaan

· Strand

· Vakantie 

· Pauze 

· Bacardi 

Associaties doelgroep 

Doelgroep: jongeren in de leeftijd van 18 tot 25 jaar 

· Joung Urban Professionals (JUPPEN)

· Nieuwe generatie

· Nieuwsgierig

· Starters 

· Origineel

· Graag het nieuwste willen hebben

· Professioneel

· Carrière gericht

· Samenwonend

· Werkenden 

· Studeren
· Druk

· Jong 

· Levendig

· Individueel

· Design

· Geld

· Zelfstandig

· Vernieuwing

· Uitgaan

· Persoonlijk

Associaties rondom sterk woord 
Sterk woord: Design

· Ontwerper

· Creativiteit 

· Multifunctioneel

· Diversiteit

· Persoonlijk

· Nieuw

· Origineel

· Behoefte vervullend

· Eerste gebruikers (pioniers)

· Duur

· Trendy 

· Anders

· Vernieuwend

· Jong 

· Apart

Uitwerking verbindingen
1. Verbinding 1 

Gebruikte associaties:

· Productassociatie: Cocktails
· Doelgroepassociaties: Bevroren
· Associatie sterk woord: Trendy 
Bij bovenstaande verbindingen is het volgende idee tot strand gekomen: een cocktailijsje. 

In de club/discotheek kan men de favoriete cocktail bevroren nuttigen, als zijnde een soort ijsje. Een selectief aantal cocktails wordt op een stokje ingevroren. Het ijsje heeft de vorm van een klassiek cocktail glas. Een speciale stof zorgt ervoor dat de alcohol in de cocktails ingevroren kan worden. De gast heeft hierdoor de mogelijkheid zijn/haar favoriete cocktail als een verkoelend ijsje te nuttigen. Het idee is trendy, apart, vernieuwend en zal veel bekijks trekken. Het ijsje is enkel in bepaalde clubs/discotheken verkrijgbaar. 
2. Verbinding 2

Gebruikte associaties:

· Productassociatie: IJs 
· Doelgroepassociaties: Individueel

· Associatie sterk woord: Origineel
Bij bovenstaande verbindingen is het volgende idee tot strand gekomen: zelf ijsjes ontwerpen. 
Er dient een website op het internet te komen waarop men plastic ijshoesjes kan bestellen, om zelf ijsjes te maken. Dit concept bestaat al, maar het is al oud en de ijsjes worden vrijwel alleen genuttigd door kleine kinderen. Op deze manier wordt dit concept nieuw leven ingeblazen. 

Op de website heeft men de keuze om te kiezen tussen bestaande aparte vormen, (zoals mannen- of vrouwenlichamen of bijvoorbeeld een biertje) en het zelf ontwerpen van een ijshoesje. Men kan met behulp van een speciaal ontwerpprogramma zelf de vorm van het ijshoesje ontwerpen. Deze worden vervolgens thuisbezorgd, waarna men de eigen ijsjes naar de eigen smaak kan maken. De hoesjes zijn enkel via het internet verkrijgbaar. 
3. Verbinding 3

Gebruikte associaties:

· Productassociatie: Bacardi
· Doelgroepassociaties: Persoonlijk 
· Associatie sterk woord: Creativiteit 
Bij bovenstaande verbindingen is het volgende idee tot strand gekomen: your personal Bacardi. 
Via de Bacardi website kan men een eigen Bacardi fles samenstellen. De bezoeker heeft de mogelijkheid om zowel de smaak als de fles zelf samen te stellen. Allereerst heeft de bezoeker de keuze om te kiezen uit de smaak, niet de normale Bacardi smaken, maar net even anders. Vervolgens kan men de opdruk van de fles zelf samenstellen. Door middel van een speciaal ontwerpprogramma kan de bezoeker de opdruk zelf ontwerpen. Men kan kiezen uit bestaande opdrukken, deze zelf ontwerpen of bijvoorbeeld een foto uploaden. Zo wordt zowel de drank zelf als de fles persoonlijk. Vervolgens kan er ook gekozen worden uit een selectief aantal verpakkingen, deze maken de personal Bacardi ook zeer geschikt als kado. De personal Bacardi is alleen via het internet verkrijgbaar. 
